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Norsk Telecom AS er et frittstående selskap som på selvstendig og uavhengig grunnlag produserer og 
distribuerer telekomorientert statistikk, prognoser og analyser til det norske og internasjonale markedet.
Rapportene kan kjøpes enkeltvis, eller via et 
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ALLUP 

TNS Gallup inngår i TNS, som er verdens største aktør innenfor intervjubasert markedsinformasjon. Den 
internasjonale tilknytningen gir TNS Gallup tilgang til et omfattende kompetansenettverk, som også 
kommer aktivitetene i Norge til gode. Norske virksomheter får dermed også muligheter til å utveksle 
erfaringer med tilsvarende selskaper og bransjer i andre land.  
Vår ambisjon er å være Norges fremste aktør innenfor markedsinformasjon og analysebasert rådgivning. 
Vi leverer beslutningsunderlag til kundene våre, og vårt motto er derfor Grunnlag for bedre beslutninger.

Ansvarlig i TNS Gallup: 

 
post: erlend.espedal@tns-gallup.no 

 

Postboks 9016 Grønland 

Org. nr. NO 924 319 623 MVA 

ELECOM AS 

er et frittstående selskap som på selvstendig og uavhengig grunnlag produserer og 
distribuerer telekomorientert statistikk, prognoser og analyser til det norske og internasjonale markedet.
Rapportene kan kjøpes enkeltvis, eller via et TeleInfo-abonnement.  Norsk Telecom AS tilbyr også 
konsulentbistand og seminarer. 
Norsk Telecom AS ble etablert i 1999. Selskapet er registrert i Brønnøysundregisteret med
org nr 980 509 419 MVA. 

Norsk Telecom AS  
Telefon + 47 2168 6868 Daglig leder: 

 Siviløkonom MBA Tore Aarønæs 
 E-post  tore(at)teleinfo.no 
 Mobil +47 920 44 950 
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